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Resumen

La Provincia de La Rioja posee un importante potencial turistico. Dos
sectores conforman la economia provincial: la agricultura y el turismo. Dentro
del sector agricola destacan los cultivos de vid y olivos. En el sector turistico
el principal atractivo es el Parque Nacional Talampaya. Este trabajo realiza
una descripcién de tres rutas existentes (vino, olivo y Talampaya) y una
propuesta de ruta (Los Colorados). En la actualidad, la ruta de Talampaya y la
ruta del vino estan bastante bien estructuradas y reciben turistas; la ruta del
olivo necesita mejoras; y la ruta de Los Colorados se mantiene como
propuesta.
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Abstract

The Province of La Rioja has a remarcable tourist potential. Two sectors
make up the provincial economy: agriculture and tourism. Within the
agricultural sector, vine and olive crops stand out. In the touristical sector the
main attraction is the Talampaya National Park. This paper describes three of
the existing routes (wine, olive and Talampaya) and a proposal of a route (Los
Colorados). Currently, the Talampaya route and the wine route are quite well
structured and receive tourists, the olive route requieres improvement, and
the route of Los Colorados remains as a proposal.
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Introduccion

La Provincia de La Rioja esta situada al Noroeste
de Argentina, limitando al norte con Catamarca, al
sur con San Luis, al oeste con San Juan, al este con
Coérdoba y al noroeste con la Republica de Chile
(Figura 1). Es uno de los 24 estados
autogobernados de la Republica Argentina, siendo
su capital la ciudad de La Rioja. La Provincia de La
Rioja tiene una superficie de 89.680 km2 y una
poblacién cercana a los 390.000 habitantes,
residiendo 210.000 de ellos en la capital de la
provincia. El resultado es que hay una baja
densidad de poblacién en la mayor parte de la
provincia (Argentina, 2020). Esta provincia posee
nucleos de poblaciéon de interés turistico como
Jagiié, Chilecito, Villa Unién y Guandacol, en el
noroeste. En la parte central estd la capital, y
dirigiéndonos hacia el sur estdn las poblaciones de
Chamical, Santa Rita de Catuna y Chepes. La
Provincia de La Rioja se caracteriza por un paisaje
montafioso, bastante arido y seco (Turismo La
Rioja, 2020).

Figura 1. Mapa de la Provincia La Rioja. Fuente:
Instituto Geografico Nacional de la Republica Argentina.

El lugar mas famoso de la provincia, por ser
declarado patrimonio de la humanidad, es el
Parque Natural Talampaya. Talampaya engloba
terrenos del Departamento Coronel Felipe Varela y
del Departamento Independencia, siendo elevado a
la categoria de Parque Nacional el 11 de junio de
1997 en aplicacién de la Ley n? 24.846. En 2000 fue
inscrito como Patrimonio de la Humanidad de la
UNESCO. Su superficie total es de 2.138 km?2,
mayoritariamente terrenos aridos.

La Rioja es una de las provincias por las cuales
atraviesa la Ruta 40, famosa en Argentina a
semejanza de la Ruta 66 de Estados Unidos. La Ruta
Nacional n® 40 Libertador General Don José de San
Martin recorre Argentina de norte a sur, en paralelo
a la cordillera de los Andes, pasando por ciudades
emblematicas, pueblos histéricos y paisajes
naturales de todo el pais (La Ruta 40, 2020).

La provincia de la Rioja depende de dos sectores
fundamentales que conforman el motor econdémico
de sus ciudades y pueblos. El principal sector y mas
antiguo es la agricultura, con los cultivos de vid y
olivos destacando frente a otros tipos de
produccidn agricola. Por otra parte debe indicarse
que la actividad turistica ha crecido en los ultimos
afios, especialmente por la capacidad de atraccion
del Parque Natural Talampaya.

Combinando ambas actividades se pretende
impulsar la atracciéon de turistas mediante rutas
vinculadas a los principales productos agricolas de
la provincia, la ruta del olivo y la ruta del vino, en
este ultimo caso pudiendo visitar las diferentes
bodegas de la zona. Mas explotada y mejor
organizada para el turista esta la ruta del vino, en
comparaciéon con la ruta del olivo. La provincia
ofrece al visitante poder disfrutar de las reservas
arqueoldgicas, tesoros paleontoldgicos, paisajes y
bodegas donde se evidencia la historia de la
vitivinicultura.

Ademads de las bodegas de la zona, se ofrece al
turista una oferta gastrondmica interesante,
representada por los restaurantes locales, lugares
donde reposar, paradores, y cultura local mediante
la disposicion de artesania. El turismo vitivinicola y
la ruta de las bodegas se combinan con la ruta del
olivo en un producto mas amplio y que
complementa el tradicional atractivo turistico del
Parque Natural Talampaya (Figura 2).
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Figura 2. Principales atractivos turisticos. Fuente:
elaboracién propia.

Este articulo analiza las cuatro rutas en que se
estructuran los atractivos turisticos de la Provincia
de La Rioja. Después de una pequefia revision de
las rutas turisticas como producto turistico y un
apartado de metodologia, se realiza una
descripciéon de estas rutas: en primer lugar se
expone la ruta del vino; seguidamente la otra ruta
de produccién agricola, la del olivo; en tercer lugar
se presenta la ruta de la principal reserva natural
de la provincia de la Rioja, el Parque Nacional
Talampaya; finalmente se expone una propuesta de
ruta basada en atractivos menos conocidos y
conformada por la combinacién senderista-cultural
de Los Colorados.

Las Rutas Turisticas como Producto
Turistico

Cuando se analiza el turismo es posible detectar
multiples tipologias en base a las motivaciones del
turista, aunque de una forma general se podria
plantear una primera division entre el turismo que
busca el descanso (ej. turismo de sol y playa) y el
turismo que busca el conocimiento (ej. turismo
cultural). Los atractivos turisticos son de muy
diversa indole pero si se toma como referencia su
capacidad para atraer y retener a los turistas se
podria hablar de dos tipos principales:

e Los atractivos turisticos con capacidad para
atraer turistas por si mismos y mantenerlos
varios dias en el lugar. Seria el caso, por
ejemplo, de las grandes ciudades y los destinos

de sol y playa principales. En este caso su
atractivo es suficiente para motivar el viaje del
turista y entretenerlo durante todos los dias del
viaje, sin abandonar el lugar.

e Los atractivos turisticos que no son capaces de
atraer y retener a los turistas por si solos mas
de unas horas o un dia. Son elementos de
interés para el turista pero visitables en unas
horas y, por tanto, s6lo pueden atraer
excursionistas o conseguir que un viajero se
desvie de su camino. En unos casos son
susceptibles de excursiones desde destinos
turisticos importantes y en otros casos pueden
ser combinados con otros elementos similares o
complementarios formando un paquete de
elementos que si posee capacidad para atraer y
retener a los turistas.

Cuando se combinan elementos con un modesto
atractivo turistico individual pero con potencial
como conjunto se suele hablar de rutas turisticas.
Las rutas turisticas deben tener una unidad
tematica y estructurar las visitas y actividades
complementarias de forma que minimicen los
desplazamientos y maximicen el atractivo global de
la ruta. Normalmente se plantean rutas alternativas
en una misma regiéon para tener un producto lo
mas ajustado posible a las diferentes preferencias
de los turistas.

Algunas de las mas clasicas son las rutas que
permiten visitar varias poblaciones, habitualmente
pequefias pero con patrimonio histdrico destacado,
o diversos yacimientos arqueolégicos. Un ejemplo
de esto ultimo son los cruceros turisticos por el
Nilo que llevan realizandose desde hace mas de un
siglo. Estos cruceros permiten visitar diversos
emplazamientos  arqueolégicos del  Egipto
faradnico, ademas de otros atractivos de épocas
mas modernas. Aunque otros tipos de turismo han
eclipsado al turismo arqueolégico, sigue siendo
estudiado (ej. Clini; Frontoni; Quattrini; Pierdicca y
Puggioni, 2019; Hose, 2018; Joyce, 2013; Petriaggi;
Bruno; Lagudi; Medaglia y Puglisi, 2018;
Sarnsittiyot; Boonchai y  Laoakka, 2012;
Underberg-Goode, 2014) y practicado,
especialmente en la forma de ruta turistica.

En las ultimas décadas se ha incrementado el
interés por el conocimiento sobre los productos de
alimentacioén; sus caracteristicas; variedades; modo



de elaboracién y culturas locales asociadas. De los
diversos productos del sector de la alimentacion; el
producto que; posiblemente; ha tenido mayor
desarrollo turistico ha sido el vino. El turismo del
vino o enoturismo ha adquirido una gran
importancia tanto en el Viejo Mundo (las zonas
productoras de Europa) como en el Nuevo Mundo
(las zonas productoras situadas fuera de Europa).
Normalmente; el enoturismo se estructura en rutas
turisticas que combinan visitas a bodegas; catas
comentadas; gastronomia local y alojamiento;
siempre con el elemento comin de la zona de
produccién del vino. El turismo es tan importante
para algunas bodegas que sus edificios son
adaptados o construidos pensando en la doble
funcién de produccién de vino y turismo enologico;
permitiendo en algunos casos que los turistas
puedan alojarse en la propia bodega. En el campo
académico ha habido un reflejo de la importancia
de este turismo; especialmente en el analisis de las
rutas enoturisticas (ej. Alberdi, 2018; Carra;
Mariani; Radic y Peri, 2016; Cloutier; Renard y
Arcand, 2019; Colombini, 2015; Efstathios;
Anastasia y Athanassios, 2009; Ferreira y Hunter;
2017; Festa; Shams; Metallo y Cuomo, 2020;
Figueroa y Rotarou, 2018; Galletto, 2018;
Grybovych; Lankford y Lankford, 2013; Hojman y
Hunter-Jones, 2012; Loépez-Guzmadan; Sanchez y
Rodriguez, 2009; Loépez-Guzmdan; Vieira vy
Rodriguez; 2014; Ramos; Cuamea y Galvan-Ledn;
2019; Trisié; Steti¢; Privitera y Nedelcu, 2020). En
el ambito cultural se ha reflejado la cultura del vino
en peliculas como A Good Year; dirigida por Ridley
Scott y estrenada en 2006; y las rutas del vino en
peliculas como Sideways; dirigida por Alexander
Payne y estrenada en 2004.

El éxito de las rutas del vino ha llevado a plantear
rutas similares en relacion a otros productos
agricolas. Uno de estos casos es el turismo del
aceite de oliva u oleoturismo; que ya estd siendo
analizado desde el mundo académico (ej. Campon;
Folgado y Hernandez, 2017; Carrillo; Casado y
Pulido, 2019; Cuesta y Moya, 2019; Folgado;
Campén y Hernandez, 2019; Hernandez; Di-
Clemente; Folgado y Campo6n, 2019; Millan y Pérez,
2014; Millan; Agudo y Morales, 2011; Millan;
Amador y Arjona, 2015; Millan; Arjona y Amador,
2017; Millan; Pablo y Sanchez, 2018; Molina;
Quesada y Ruiz, 2011; Tregua; D'Auria y Marano-
Marcolini, 2018). Hasta el momento los estudios

académicos se centran en la Cuenca del
Mediterraneo; especialmente en el sur de Espafia.
El oleoturismo se ha desarrollado como
equivalencia y complemento al enoturismo; con el
que se ha comparado en estudios previos (Millan y
Pérez; 2014). Cabe indicar que el turismo del olivo
se ha desarrollado como rutas de oleoturismo (ej.
Folgado et al; 2019; Millan y Pérez; 2014; Millan et
al; 2011; Millan et al; 2017); a semejanza del
turismo del vino.

Otra forma de rutas turisticas, en este caso
vinculadas al disfrute de espacios naturales y el
deporte, serian las rutas de senderismo. Las rutas
de senderismo son muy populares y poseen una
gran variedad en cuanto a dificultad y longitud.
Algunas rutas son de pocas horas y baja dificultad
pero otras son muy extensas y famosas, como es el
caso del Sendero de los Apalaches en Estados
Unidos. El Sendero de los Apalaches tiene una
extension de 3.500 km y fue el hilo conductor de la
pelicula A Walk in the Woods, dirigida por Ken
Kwapis y estrenada en 2015.

En otros casos son rutas a realizar en automoévil
o motocicleta y estan vinculadas a importantes
carreteras del pasado, como la Ruta 66 en Estados
Unidos (originalmente unia Chicago y Los Angeles a
través de 3.940 km de carretera) o la Ruta 40 en
Argentina (une Cabo Virgenes y La Quiaca a través
de 5.194 km de carretera). En este caso el elemento
cohesionador de la ruta turistica es un pais y la
nostalgia, al tratarse de carreteras que vertebraron
el pais en un momento histoérico reciente.

Finalmente, hay que indicar que so6lo se han
mencionado algunos tipos de rutas turisticas y son
multiples las posibilidades ya que cualquier
combinaciéon de atractivos turisticos con un hilo
conductor que le dé unidad y coherencia puede
constituir una ruta turistica con potencial éxito
entre el publico objetivo adecuado.

Metodologia

Este trabajo es un analisis descriptivo de la
oferta turistica de la Provincia de La Rioja centrado
en las rutas turisticas actuales y potenciales. Para
ello se han revisado las fuentes de informaci6n
turistica y las publicaciones disponibles sobre La
Rioja, especialmente las paginas Web oficiales de
diversas instituciones gubernamentales y de



informacién turistica y vitivinicola. Con Ila
informacién obtenida se ha organizado la oferta
turistica actual y potencial de la provincia en cuatro
rutas que se exponen en el siguiente apartado.

Rutas Turisticas en la Provincia de La
Rioja

En este apartado se analizan las cuatro rutas
fundamentales que permiten potenciar el turismo
de la Provincia de La Rioja: Ruta del Vino; Ruta del
Olivo; Ruta del Parque Nacional Talampaya; Ruta
senderista cultural Los Colorados. Estas rutas
explotan los tres principales elementos distintivos
de la provincia y uno no tan conocido (Los
Colorados), mediante la composicién de itinerarios
con el fin de dar a conocer los diferentes atractivos
locales (culturales, gastron6micos, naturales, entre
otras).

A) Ruta del Vino

Las rutas de enoturismo permiten disfrutar del
paisaje y son un gran reclamo para el visitante al
permitir disfrutar del vino y el entorno en el que es
producido. En este sentido La Rioja posee gran
riqueza historica, cultural y gastronémica
susceptible de ser aprovechada en forma de ruta
enoturistica. Actualmente, la ruta del vino de La
Rioja conforma un circuito de 450 km y un total de
17 bodegas situadas entre Chilecito, Anillaco, Villa
Union y Fatima (Argentina, 2020).

Villa Unidn, capital del Departamento Coronel
Felipe Varela, es una de las ciudades mas
importantes de la provincia y posee una gran
tradicion vitivinicola, tanto de produccién de vinos
artesanales (producciones inferiores a 12.000 litros
anuales) como de vinos pateros, expresion usada
para referirse a vinos de uva prensada con los pies
(Gobierno de La Rioja, 2017). Los Valles de
Famatina, en el Departamento de Chilecito, es la
zona vitivinicola mas importante de la provincia,
estando situada al oeste de la capital de la
provincia, entre el Nevado de Famatina y el macizo
de Velazco. Estos valles ofrecen unas condiciones
optimas para el cultivo de la vid: entre 600 y 1.350
metros sobre el nivel del mar, suelos de aluvién,

baja humedad ambiente, muy soleado y con
temperaturas que oscilan entre los 362 C durante el
dia y los 172 C durante la noche en verano
(Argentina, 2020; Welcome Argentina, 2020; Wines
of Argentina, 2013).

Las variedades de wuva mas cultivadas y
tradicionales son la Bonarda y la Torronté (esta
ultima representa el 35% de la vifia total de la
provincia), ambas autdctonas, pero se estan
expandiendo los cultivos de otras cepas como las
de Cabernet Sauvignon, Syrah y Chardonnay
(Welcome Argentina, 2020). La Rioja tiene poco
peso en la viticultura nacional y en 2012 habia
1.260 vifiedos con 7.124 hectareas de vifia en la
provincia, siendo so6lo el 0,8% del total de
Argentina (Wines of Argentina, 2013).

Algunas de las bodegas mas conocidas de la ruta
del vino son (Welcome Argentina, 2020): El Aguila,
SA (Nonogasta), Coop. Vitinifruticola La Riojana
(Chilecito), Chafiarmuyo Estate (La Rioja) y
Bodegas San Huberto, SA (Anillaco). En Ia
actualidad, las bodegas de La Rioja producen vinos
de variedades tintas: Bonarda, Cabernet Sauvignon,
Malbec, Merlot, Pinot Noir, Syrah y Tempranillo y,
principalmente, blancas: Chardonnay, Riesling,
Savignon Blanc, Semillén, Torrontés, Viognier
(Argentina Turismo, 2020). Los vinos de La Rioja
estdn  determinados en sus  parametros
organolépticas por la combinacién de las
caracteristicas climaticas, del suelo y del relieve
que caracterizan los valles de Famatina (Argentina
wine tourism, 2020; Wines of Argentina, 2013).

B) Ruta del Olivo

La ruta del olivo de La Rioja se encuadra en una
oferta mas amplia y que abarca las provincias de
Catamarca, La Rioja, San Juan y Mendoza,
planteando una ruta de 4mbito nacional, aunque en
este apartado soOlo se desarrollara la ruta
concerniente a La Rioja. El olivo es para La Rioja un
cultivo de gran potencial por la combinacién
climatolégica, de suelo y de agua existente en
diversas zonas de la Provincia (Farabolini, 2015).

La principal produccién de la zona es la aceituna
Arauco, una variedad autoctona originaria del
Departamento de Arauco (Di Genova, 2018). Esta
dispone de un reconocimiento internacional debido
a sus caracteristicas diferenciales: el gran tamafio



que posee y su sabor (Argentina, 2020). Los
productores mas importantes de la Provincia son
las siguientes empresas: Agroaceitunera, El
Matucho y Nucete, La Compafiia Industrial
Olivarera y Hital Hermanos.

Ademas de las almazaras y los cultivos de olivos
jovenes, existe un olivo declarado monumento
histérico nacional (Decreto Nacional N2 2.232/46)
en el Departamento de Arauco, cerca de Aimogasta
(Figura 3). Siendo considerado el arbol mas viejo
de la zona, gracias a que logrdé sobrevivir a la
intensa tala de arboles del afio 1870, y el origen del
cultivo del olivo en Argentina y Chile (Mestre,
2018). En la ruta agro-olivarera es de parada
obligada la visita de este arbol y de la capital del
departamento, la ciudad de Aimogasta (Perfil,
2020).

Figura 3. Olivo mas viejo de Arauco. Fuente: Mestre
(2018).

Otro de los lugares emblematicos de la ruta de
los olivos, por su concentraciéon de almazaras y
empresas productoras de oliva es Chilecito, ciudad
situada al pie de la Sierra de Famatina y
perteneciente a la Ruta 40 (La Ruta 40, 2020).

Uno de los inconvenientes que presenta esta ruta
es que la tiene que planificar el propio turista
realizando paradas en los bordes de las carreteras
y caminos, aprovechando que hay plantaciones
ubicadas al lado de las carreteras y son visibles
desde las mismas. Lo ideal seria disponer de un
programa de visitas in situ, en las fabricas y su
entorno, con el fin de poder apreciar desde dentro
la riqueza y esplendor de las explotaciones, en vez
de poner en riesgo al visitante parando en los
bordes de las carreteras y tener que organizarse el
mismo su ruta del olivo.

C) Ruta del Parque Natural Talampaya

Una de las maravillas naturales que posee La
Rioja es el Parque Nacional Talampaya, declarado
Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO en
2000, del que se puede disfrutar de su gran belleza
paisajistica y natural. Dispone de un patrimonio
natural rico en animales fosiles, flora, fauna y
estratos geoldgicos. Siendo el cafién del Talampaya
el principal reclamo turistico del parque, el cual
estd conformado por un conjunto de geoformas y
representaciones rupestres. Resulta este conjunto
un ecosistema que hace de la reserva natural un
gran atractivo para el turista (Administraciéon de
Parques Nacionales, 2020). Aunque hay que
recordar que uno de los objetivos del parque es
preservar la flora y fauna autoctona y, para ello, las
autoridades del Parque han establecido normas de
comportamiento a cumplir durante la visita. Cada
afio llegan 60.000 turistas al Parque Nacional
Talampaya pero es un turismo bastante estacional,
concentrandose en los meses de invierno. Sin
embargo, con el tiempo, se ha conseguido atraer
turistas en otras estaciones como en otofio y
primavera, reduciendo asi la masificacion
(Talampaya, 2020).

El Parque ha disefiado un Sendero Tridsico en el
que es posible visualizar por orden cronolégico las
diferentes especies de dinosaurios que habitaron
en la zona. Estas recreaciones estan realizadas en
fibra de vidrio a escala natural acompafiadas por
paneles informativos.

Otro de los atractivos que incorpora el parque es
la implicacién con el turismo accesible. En el
parque se han tomado las directrices de
accesibilidad propuestas por el Ministerio de
Turismo en el Sistema Argentino de Calidad
Turistica:

Trabajan sobre la arquitectura, comunicacion,
iluminacion y  sefalética, seguridad y
capacitacién del personal, se procura
desarrollar un sistema de gestion de las
actividades turisticas y recreativas que
contemplen de manera integral la satisfaccién
de los wusuarios con movilidad y/o
comunicacién  reducida, su grupo de
acompanantes y los prestadores de servicio
(Ministerio de Turismo y Deportes, 2016).

Estas directrices se aplican adaptando el centro
de interpretaciéon y varias excursiones para que
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puedan ser disfrutadas por las personas
discapacitadas, pero estas adaptaciones no se
aplican a la totalidad de la extensién del parque. Se
disponen de varios servicios para facilitar la
accesibilidad, entre ellos la dotaciéon de ayuda en
los desplazamientos, paneles en braille, entre otras
medidas (Talampaya, 2020).

D) Ruta
Colorados

Senderista Cultural Los

Esta ruta es una combinacién de deporte y
cultura, presentando una planificacién de Falchi y
Torres (2008) de un pequefio trayecto que combina
ambas actividades. El planteamiento del turismo
cultural que aportan estos autores se apoya en la
visita de diferentes lugares con riqueza
patrimonial, pudiendo complementarse con
actividades recreativas y deportivas. A la propuesta
cultural se afiade la ruta senderista pudiendo
practicar a la par actividad fisica de baja intensidad.
Esto es debido a que abarca un tramo de facil
recorrido aunque no accesible para aquellos que
tengan dificultades de movilidad. La propuesta es
realizar un recorrido corto desde el pueblo hasta la
zona rupestre de la poblacion, situada en Ia
Reserva Provincial Los Colorados. Reserva
Provincial Los Colorados estd conformado por una
serie de formaciones geolodgicas de color rojizo, con
tonos de violeta y blanco en forma de sierra. Estas
formaciones geolégicas no solo abarcan la
provincia de La Rioja, ya que son mucho mas
extensas y abarcan otras provincias colindantes
(Caselli; Marsicano y Arcucci, 2001).

Este pequeiio recorrido son aproximadamente
11 km, incluyendo ida y vuelta (recorrido total),
pudiendo disfrutar de la naturaleza, el paisaje y la
cultura vinculada a la arquitectura y el arte
rupestre del lugar. La propuesta de la ruta
senderista tiene como punto de partida el pueblo
de Los Colorados, situado en el departamento
Independencia. Esta pequefia poblacion fue
levantada alrededor de la estacion de ferrocarril de
Los Colorados, perteneciente al ramal A3 del
Ferrocarril General Belgrano y actualmente fuera
de servicio. Los Colorados destaca como un pueblo
que posee una intensa identidad arquitectdnica,
debida a una agrupacién de casas construidas

utilizando traviesas de madera (denominadas
durmientes de quebracho colorado) y vias de
ferrocarril, aspecto a considerar para incluir esta
visita en la ruta senderista y cultural propuesta. La
ruta empieza en este conjunto arquitecténico y
sigue por la Cueva de Chacho, la cual esta situada a
5 km, pudiendo disfrutar el visitante en este
recorrido del paisaje natural de la zona. La Cueva
de Chacho fue declarada como lugar de interés
provincial en base al Decreto Provincial nimero
25357/80 al haber sido refugio del caudillo de
montonero Angel Vicente Pefialoza en el siglo XIX
(Bazan, 1991; Chavez, 1974). A 200 metros de la
cueva, y mediante el acceso por un desvio, se
encuentran los siete bloques de arte rupestre que
se encuentran dispersos en la zona y tres areas con
morteros.

En esta ruta, ademas de los paneles informativos
propuestos por Falchi y Torres (2008), para un
adecuado conocimiento cultural se deberia
disponer desde el inicio del recorrido (el pueblo de
Los Colorados) de senalizaciéon apropiada para
delimitar la ruta senderista con las principales
caracteristicas de la misma. Ademas, acorde a la
proteccién de un entorno limpio y sostenible, se
deberian incluir unas pautas de comportamiento
en las visitas, como la gestion de residuos,
proteccién de la arqueologia ante actos vandalicos
(grafitis, marcas, entre otros). Por otra parte
convendria delimitar las zonas de paso para evitar
la compactaciéon del terreno y la destruccion de
flora y material geologico o arqueoldgico.

La promocion de esta ruta permitiria poner en
valor el patrimonio cultural de la zona de Los
Colorados, en concreto de diversos elementos
arqueoldgicos seleccionados por Falchi y Torres
(2008), mediante un circuito tematico que combina
el arte rupestre con la arquitectura tradicional. Con
todo ello se conseguiria activar el sustento de los
habitantes de la zona bajo criterios de
sostenibilidad y respeto.

Ademas de dinamizar la economia local, con la
propuesta de esta ruta se conseguiria la difusién
del patrimonio cultural acercandola al publico en
general, pudiendo entender asi el significado del
patrimonio, historia y estado actual, realizando una
interpretacion y contextualizacion in situ para los
visitantes. Con ello, Falchi y Torres (2008)
pretenden la puesta en valor, conservacién y
potenciacién econdémica de una zona con alto valor
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cientifico y arqueoldégico.

Finalmente, indicar que la pequefia ruta
planteada se podria incrementar con la visita a
Plancho, la cual cuenta con varios ejemplos de arte
rupestre, con el fin de realizar una ruta del arte
rupestre interesante y mas extensa.

Conclusiones

La Rioja es una de las provincias de Argentina
con menor densidad de poblacion y es menos
conocida que otras partes del pais. Ello pone a La
Rioja en cierta desventaja respecto a otras
provincias argentinas, como la limitrofe Cérdoba, a
la hora de plantear productos atractivos para los
turistas.

El principal atractivo turistico de La Rioja es el
Parque Nacional Talampaya, declarado Patrimonio
de la Humanidad por la UNESCO y conocido por su
paisaje arido y las formaciones rocosas que lo
caracterizan. Ademads, Talampaya forma parte de
una zona famosa por el hallazgo de resto fosiles del
Mesozoico, principalmente de dinosaurios, y se ha
aprovechado este hecho para crear una ruta que
permite contemplar reproducciones de los
dinosaurios encontrados en la zona.

La agricultura de La Rioja esta adaptada a las
caracteristicas climaticas de la provincia y
predominan cultivos de origen mediterraneo,
destacando la vifia y el olivo. En relacion al vino,

existe una ruta del vino de la que forman parte 17
bodegas y que une a las poblaciones del centro y
oeste de la provincia. En el norte de la provincia
hay una ruta del olivo que forma parte de una ruta
mayor con las provincias limitrofes y que permite
dar a conocer el Departamento de Arauco, supuesto
origen de los cultivos de olivos en Argentina y Chile
y de la aceituna autéctona Arauco. La ruta del olivo
tiene el inconveniente de que necesita mejoras
organizativas para que no sea necesario que los
turistas organicen las visitas y la ruta por su
cuenta.

Algunas de las rutas turisticas de la provincia son
compartidas con otras provincias limitrofes. Es el
caso de la ruta del olivo que es compartida con la
Provincia de Catamarca y la Provincia de San Juan.
En el caso del Parque Nacional Talampaya, este
parque nacional forma un conjunto con el Parque
Provincial de Ischigualasto, también conocido como
Valle de la Luna y situado en la Provincia de San
Juan. Ello es una muestra de la importancia de
crear productos que superen las fronteras
regionales o estatales cuando un atractivo turistico
o un conjunto de atractivos turisticos se
encuentran divididos por fronteras politicas.

A parte de estas tres rutas, existe potencial para
desarrollar nuevas rutas que den a conocer la
arquitectura y el arte rupestre existente en la
provincia, como seria el caso de Los Colorados.
También quedarian por desarrollar rutas que
lleven turistas al noroeste y sureste de la provincia.
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